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Warum »Made in Germany«
nicht mehr ausreicht.

Dabei sein reicht nicht mehr aus, die Vor-
machtstellung Deutschlands wackelt.

Die Zeiten, in denen sich deutsche Unter-
nehmen in Schweigen und Abwarten
schitzen kdnnen, sind vorbei. Die luxurié-
se und teilweise arrogante Haltung,

dass ,Made in Germany* selbstverstand-
lich Tlren 6ffnet und einen sicheren Platz
am Verhandlungstisch bedeutet, wird
sich in den kommenden Jahren deutlich
verandern. Wer in Zukunft seinen Platz
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Im Markt halten mochte, muss sich
bewegen, global denken, smart aufstellen
und Expertise ins Unternehmen holen.
Die Unternehmen massen sich die Frage
stellen, wie sie ihr Unternehmen

und einzelne Marktsegmente aktiv mitge-
stalten und in die Zukunft fiihren.
Wahrend sich aktuell die Unternehmen
meist in kleinteiligen Fragen verzetteln
und den Blick fur die groBe Strategie
verlieren, holen Wettbewerber im In- und
Ausland massiv auf und laufen deutschen
Unternehmen den Rang ab.
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KAUFTREIBER.

Die richtige Strategie in
Verbindung mit umgesetzter
Kommunikation schafft Fakten
und fuhrt zu Umsatz- und
Wertsteigerungen bis zu 50%.

Die Wirtschaft wuchs 2018 schwdcher,
und auch fir 2019 zeichnet sich eine
weitere Stagnation mit Abwartstrend ab.
Markte andern sich und sortieren sich neu.
Nischen werden weniger und enger.
Scheuen Sie an der Stelle keine Veran-
derung, sondern nutzen Sie sie, um sich
scharf und sichtbar zu positionieren.

Die richtige Strategie in Verbindung mit
umgesetzter Kommunikation schafft
Fakten und flihrt zu deutlichen Umsatz-
und Wertsteigerungen bis zu 50%.

In einem immer harter umkampften Markt
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mit Preis- und Produktgleichheit wird das
Image einer Marke, eines Unternehmens,
aber auch von Menschen immer mehr

zur alles entscheidenden Wirtschaftskraft.
Das heiBt im Klartext, Konsumenten kaufen
weniger das Produkt als vielmehr das
Geflhl, das a) beim Kauf entsteht oder

b) durch das Produkt erworben wird.
Setzen Sie Ihr Unternehmensimage
gezielt als ,,Kauftreiber” ein.

Denn: IMAGE. MACHT. ERFOLG. Unterneh-
men und Marken sind orientierungslos
und im Zeitalter der Digitalisierung nicht
in der Lage, komplexe Strategien zu entwi-
ckeln und noch wichtiger: sie umzusetzen,
zu leben. Die ,,Big Brands*“ der Autoindus-
trie sind aktuell ein gutes Beispiel, wie
Marken und Unternehmen ihre ldentitat
verwassern und geradezu aufgeben.
Personlichkeiten sind mehr gefragt denn je.



Fragen, die deutsche Unternehmen in den kommenden Jahren vermehrt

beschéftigen werden:

U NN

Friher waren Innovationen begrenzt auf-
tretende Phasen. Heute sind Innovationen
ein Dauerzustand. Das fordert naturlich
auch die Unternehmen, die Markte und
Produktranges im besonderen MaBe.

Das bedeutet auch, dass heute einmal
umso mehr die strategische Markenkom-
munikation und Inszenierung eines Unter-
nehmens ein entscheidender Wirtschafts-
faktor sind. Erkennen Sie [hre Chancen
und Potentiale. Immer, wenn sich Markte
bewegen und neu sortieren, 6ffnen sich
neue Sparten flr das eigene Unternehmen.

Junges Wissen hat einen
anderen Preis, ist formbar und
ein wahrer Jungbrunnen

fir die eigenen verfahrerenen
und festen Strukturen.

Es gilt, diese zu erkennen und sich hier
massiv zu platzieren. Denn hier wird tber
den Erfolg lhrer Zukunft entschieden. Mit
sanften MaBnahmen werden Sie nichts
bewegen. Setzen Sie Zeichen und State-

Wie positioniere ich mich stark mit der richtigen Strategie?

Wie erziele ich nicht nur Sichtbarkeit, sondern einen Bedarf im Markt?

Wie steigere ich meinen Marktwert und generiere somit hohere Umsatze?

Wie hebe ich mich vom Wettbewerber ab und erreiche meine Wunschkunden?
Wie erziele ich IMAGE. MACHT. ERFOLG.?

ments, nach innen, wie nach auBen. Fakt:
Expertenwissen wird aktuell internatio-
nalisiert und von anderen Landern ein-
gekauft. Umso wichtiger ist es, sich intelli-
gent und stabil aufzustellen.

Think smart & mix. Mit der richtigen Stra-
tegie sicher die eigene Zukunft gestalten.
Die aktuelle Marktentwicklung ist die
Chance fiir Start-Ups. Sie sind deutlich
beweglicher als schwere Konzerne oder
geldhmte mittelstandische Unternehmen.
Etablierte Unternehmen aus dem Ausland
suchen sogar dynamische Start-Ups als
Agilitatstreiber fur ihr eigenes Business-
Umfeld. Nicht umsonst sind junge Unter-
nehmen im Ausland beliebt und gesuchte
Investments.

Seien Sie mutig und
schaffen Sie Fakten.

Ein entscheidender Wissensvorsprung,
den sich Deutschland aktuell spielend
abkaufen Iasst. Viele Unternehmen in
Deutschland, gerade im Mittelstand,
haben das noch nicht verstanden und
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verkennen die Macht und Chance der
Start-Ups, was uns groBBe ausldndische
Marken-Monopole wie Facebook etc.
vormachen. Junges Wissen hat einen
anderen Preis, ist formbar und ein wahrer
Jungbrunnen fir die eigenen verfahrenen
und festen Strukturen. Viele deutsche
Unternehmen kdnnen davon profitieren.
Wichtig ist an der Stelle, beide Unterneh-
men gesund und fureinander bereichernd
miteinander zu verbinden. Gerade hier
liegen die Chancen und Potentiale deut-
scher Unternehmen.

Die beste und erfolgreichste Form der
Kommunikation im Hinblick auf erfolgreiche
Image-Bildung ist jedoch die Umsetzung.
Seien Sie mutig und schaffen Sie Fakten -
inhaltlich und visuell. Das Erfolgsgeheimnis
heiBt Mensch. Er ist Erfolgs- und Innova-
tionsfaktor Nr. 1und in der Lage, neue
Wirklichkeiten zu schaffen. Insbesondere
seine eigene Wirklichkeit.

Reden Sie noch,
oder handeln Sie schon?

MADE IN GERMANY / NADINE DLOUHY

07/04



TOP
EXPERTE

N, N, N N
PAGER A G A G NG X

Die wichtigen Experten
im D/A/CH-Gebiet

—2020—

ERFOLG

l]l‘dgﬂlel



NADINEDLOUHY.COM



